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Evolution de la consommation TV en France :

Du 20 au 26 avril vs semaine précédente (13 au 19 avril) :

Depuis le début du confinement en France, TVTY a référencé 106 films 
publicitaires TV qui ont été adaptés à la situation sanitaire

3 dates clés :

Nombre de nouveaux films publicitaires depuis le début du confinement :

Annonceurs ayant pris la parole en adaptant leurs messages :

Nombre de films publicitaires dédiés à la crise sanitaire par secteur :

Proportion de films publicitaires dédiés à la crise sanitaire par secteur :

Ces 106 films ont été créés par plus de 70 annonceurs, promouvant la proximité, la 
solidarité ou encore les valeurs familiales... 

...Avec trois stratégies distinctes que nous avons relevées :
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Covid-19 : édition spéciale films publicitaires

Semaine 17 : 20 au 26 avril 2020

TVTY connecte les données temps réel d’audience publicitaire TV avec les ventes en 
magasin / online pour comprendre l’impact réel de vos campagnes marketing et les optimiser. 
Notre technologie propriétaire indexe et détecte en temps réel les publicités diffusées dans 

plus de 25 pays sur plus de 450 chaînes et constitue la colonne vertébrale de cette étude.

Nombre de films publicitaires diffusés en France sur 
la période du 20 au 26 avril 2020 :

Films publicitaire classiques Films publicitaires contextualisés

Marques commerciales

Services publics, associations, 
fédérations ou organismes 
humanitaires

# diffusions

secteurs

Pour plus de détails sur nos études et suivre la présence TV de vos 
concurrents gratuitement, contactez nous ! 

cockpit@tvty.tv https://tvty.tv/

1er film publicitaire 
contextualisé diffusé : 
Ministère de la Santé

51 marques commerciales :

22 services publics, associations, fédérations ou organismes humanaitaires :

1er film publicitaire contextualisé 
diffusé par une association :

Fondation Hopitaux
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40%

de prise de parole dédiée 
Covid-19

27%

de communication classique 
stoppée pour laisser place à 
un message adapté Covid-19

33%

de prise de parole 
simultanée des messages 

classiques et Covid-19

17 mars 2020 24 mars 2020

1er film publicitaire contextualisé 
diffusé par une marque :

PrettyLittleThing

25 mars 2020

2020

Les annonceurs ont en moyenne démarré le lancement de leur vague 
4 semaines après le début du confinement :
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+7,5%
vs la semaine du 13 au 
19 avril
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-

Evolution haussière : épiphénomène ou tendance de fond ? Nous vous le confirmerons la semaine prochaine 
avec davantage de recul !


